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Em Atlanta (EUA), equipe Yamasa
confirma a forca da marca no
mercado internacional

Empresa programa

participacao expressiva

em agenda avicola de 2019
D
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Participando sempre Yamasa lan(;a folder 1S

0 ano de 2019 co-
megcou forte para a
Yamasa, com nossa
equipe levando nos-
sa marca e produtos
para a prestigiada
Feira de Atlanta, a
IPPE, nos Estados
Unidos pela 14? vez consecutiva. Uma alegria
e um orgulho.

Foi um excelente inicio de um ano que
tem uma agenda de participagdes em varios
outros eventos, no Brasil: Congresso da APA
(SP), Favesu (ES), Festa do Ovo, SIAVS e
Simpdsio de Atualizagdo em Postura Comer-
cial, entre outros, que irdo gerar informagoes
£ Negocios para a nossa equipe.

Nesta primeira edicdo do Yamasa Aconte-
ce, mostramos também um projeto especial
da Yamasa, que € a participagao institucional
da empresa em ac0es sociais de relevancia
para a comunidade do Oeste Paulista, em
especial da nossa cidade-sede, Rindpolis.
Apoiamos o esporte local, atividades de la-
zer de nossa comunidade, assim como obras
assistenciais, como o hospital local e a APAE
de Bastos.

Sao acbes simples que fazem enorme
diferenca na vida de muita gente. Ao retri-
buirmos a sociedade na forma de acoes de
responsabilidade social, de alguma forma
nds crescemos juntos com ela, em ética, em
desenvolvimento social, em solidariedade. E,
assim, a Yamasa retorna um pouco do muito
que recebeu de todos nesses nossos 54 anos
de historia.

Muito obrigado a todos! E boa leitura!

NELSON YAMASAKI
PRESIDENTE

Nova peca publicitaria da empresa estreia no Congresso

da APA 2019, em marco, distribuida aos participantes

do evento na pasta dos congressistas.

ma linha do tempo que

conta a historia de mais

de 50 anos da Yamasa é
a ideia central do folder institu-
cional produzido pela empresa
neste inicio de ano. A peca pu-
blicitaria, que destaca a vocacio
da empresa para o setor avicola
e traga sua evolucio no mercado
nacional e internacional, serd
lancada durante o Congresso da

APA 2019, que se realiza entre 26 e
28 de marco, em Ribeirdo Preto (SP).

O novo folder serd encartado na
pasta dos congressistas do evento e
chegard as maos desses participantes
do importante congresso, um publi-
co qualificado e potencialmente alvo
dos produtos da Yamasa. Sio avicul-
tores e formadores de opinido de di-
versos estados do Brasil e de outros
paises que prestigiam o Congresso



titucional com linha do tempo historica

FOLDER INSTITUCIONAL tem como tema central a evolugéo da Yamasa em
54 anos de atuagao no mercado avicola brasileiro e internacional

da APA, um dos mais importantes eventos do setor de postu-
ra em nivel nacional e internacional.

A linha do tempo criada para o folder da Yamasa des-
taca, em décadas, os principais momentos de evolucio
da empresa, desde sua fundacio na década de 1960, em
Rindpolis, no Oeste Paulista, até os mais recentes langa-
mentos da marca, como a ovoscopia automdtica, langada
no final de 2018.

A nova peca de marketing reune a Yamasa e a avicul-
tura numa mesma trajetdria, mostrando a evolucio dos
equipamentos da marca sempre focada na busca por
solucdes para os avicultores, empresirios de incubato-

rios e a avicultura em geral.



Participacao na IPPE 20
mais forte e reconhecida

Equipe da
empresa faz
analise positiva
da participacao
deste ano.

ealizada entre os dias 12 e 14

de fevereiro, no World Con-

ress Center, em Atlanta (EUA),

a International Production and Pro-

cessing Expo é um bom exemplo de

como a Yamasa vem somando resulta-

dos positivos a cada ano de participa-

cao0. A feira, que € uma das mais impor-

tantes do mundo em tecnologias para

producio da proteina animal, contou

com a presenca da Yamasa pelo 14°
ano consecutivo.

A julgar pelo bom desempenho da
sua tecnologia junto aos clientes na fei-
ra, a edicio 2020 da IPPE ji estd mais
do que confirmada na agenda interna-
cional da marca brasileira. ‘A participa-
¢ao da Yamasa na IPPE é sempre bem
avaliada, o que nos di folego e moti-
vagao para renovar essa parceria”, con-
firma Nelson Yamasaki Junior, diretor
comercial da empresa. “Este ano nio
poderia ser diferente. Estamos muito
satisfeitos com os resultados obtidos

na feira.”

PARTE DA EQUIPE
YAMASA (da
esquerda paraa
direita): Manoel
Fernandes, Daniel
Filacio, Evandro
Martins, Nelson
Yamasaki Junior,
Alberto Yamasaki e
Cida Yamasaki

No estande da empresa foram re-
cepcionados clientes de diversas re-
gioes do mundo, com interesses dis-
tintos, o que demonstra a caracteristica
internacional da feira, avalia a equipe.
“Em compara¢ao com anos anteriores,
notamos um aumento da demanda de
uma expertise especifica da Yamasa,
fato que demonstra o fortalecimento
e o maior reconhecimento da empre-
sa como marca forte que agrega valor
e cria solucoes para diversas necessi-
dades de clientes”, aponta o diretor

comercial.

A equipe da Yamasa também notou
o impacto do bom momento da econo-
mia dos Estados Unidos em 2018, que
apresentou um crescimento de 3% do
PIB, porém, com sinais de desacelera-
¢ao global e volatilidade do mercado
financeiro. “Estaremos atentos as movi-
mentac¢oes de mercado, para antecipar
possiveis impactos na avicultura mun-
dial”, avaliam.

“Além de todo o resultado positivo
de visibilidade internacional, fortaleci-
mento de marca, maior aproximacio

e prospec¢ao de novos clientes, forta-



10 mostra marca Yamasa
no mercado internacional

ELISABETH YAMASAKI E CIDA YAMASAKI, LUIZ CARLOS SILVA E DANIEL FILACIO: a forca
da equipe Yamasa recepcionando clientes na IPPE 2019.

lecimento da marca e de parcerias, o
evento ainda nos permite simplificar a
logistica de entrega dos equipamentos
vendidos e otimizar a viagem em visita
a clientes americanos”, aponta Alberto
Yamasaki, engenheiro da Yamasa. Para
ele, a combinagio desses fatores nio
poderia trazer resultados melhores. ‘A
internacionalizacio nos blinda contra

variagoes de mercado e oscilacbes cam-

biais, trazendo maior robustez para a
empresa manter a sadde financeira.”
Ap6s trés dias de exposicio e muito
trabalho, dois equipamentos expostos
foram comercializados e seguiram dire-
tamente para a instalagio na empresa
dos clientes; novos negocios foram
prospectados e uma certeza ficou con-
firmada: a parceria com a feira inter-

nacional de Atlanta nio s6 se mantém

CLIENTES YAMASA NA IPPE 2019: no alto, o avicultor
Marcelo Maki, de Bastos (SP), com parceiros no
estande da Yamasa; no centro, Roberto Kaefer
(Globoaves), com Nelson Yamasaki Junior. Acima,

o engenheiro Alberto Yamasaki atende cliente
interessado nos produtos Yamasa.

como a equipe ja tem planos consisten-
tes para o 15° ano de IPPE, em 2020,
quando a Yamasa completard 55 anos
de historia. |



Yamasa faz doacoes a entidades
beneficientes e apoia o esporte de Rinopolis

Hospital Sao Paulo de Rin6polis e APAE de Bastos receberam apoio

da empresa, assim como o esporte da cidade-sede da fabrica

Ciente de seu papel na comunidade
em que esta inserida ha 54 anos, a In-
dustria de Méquinas Yamasa encerrou
2018 contribuindo com instituicbes
assistenciais regionais e apoiando 0
esporte do municipio de Rindpolis, ci-
dade-sede de sua fabrica, no Oeste
Paulista. Entre as aces assistenciais
destaca-se a doacdo de verba para
auxiliar o Hospital Sao Paulo de Ring-
polis. A instituicao hospitalar tem forte
presenga no atendimento a salde do
municipio, pois trata-se do Unico hos-
pital responsavel pelo atendimento a
populacéo local.

Na comunidade vizinha de Bastos —
municipio que é um dos maiores produ-
tores de ovos do pais —, a Yamasa doou
equipamentos para auxiliar no funciona-
mento da APAE, a Associagao de Pais e
Amigos dos Excepcionais, organizacéo
social que promove a atengao integral
a pessoa com deficiéncia intelectual e
mltipla. A entrega simbdlica da doa-
cao a APAE foi feita pelo engenheiro
Alberto Yamasaki, da equipe Yamasa,
no dia 13 de dezembro, durante o tra-

GIOVANE MARCUSSI, representando
a APAE de Bastos, recebeu doacao da
Yamasa das maos de Alberto Yamasaki

dicional jantar de confraternizagéo dos
avicultores de Bastos.

RETRIBUICAO A COMUNIDADE

Para auxiliar no desenvolvimento do
esporte em Rindpolis, a Yamasa desti-
nou recursos também para a arquiban-
cada do estadio municipal da cidade e
colaborou na construgao de quadra de
vélei de areia local. Além disso, todos
os integrantes da escola de futebol de
Rindpolis receberam conjuntos novos de
uniformes para os times.

Nelson Yamasaki, presidente da Yama-
sa, diz que a participagao em agoes de so-
lidariedade, como o apoio ao Hospital de
Rindpolis e a APAE de Bastos, sdo formas
da empresa contribuir para 0 bem-estar da
sociedade.

Quanto ao apoio oferecido para a re-
forma das duas estruturas esportivas do
municipio, Yamasaki destaca que é uma
retribuicdo a comunidade em que a fabri-
ca esta inserida e que é tao importante
para a historia da Yamasa: “Rinépolis
acolheu generosamente meu pai Yorio

ESTADIO DE FUTEBOL DE RINOPOLIS:
doacao da Yamasa garantiu reforma
na cobertura da arquibancada

Os times de futebol de diversas faixas etarias receberam novos
uniformes doados pela Yamasa, em dia de muita festa. Quem

fez a entrega foi o diretor comercial Nelson Yamasaki Junior
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“Hoje eu trabalbo com
muito mais seguranca’

JOVENS DO TIME DE FUTEBOL DE RINOPOLIS vestem, orgulhosos,
as novas camisas com a marca do patrocinador, a Yamasa

E o que avalia o técnico William Francisco
da Silva, da Granja Santa Marta (MG), apos
passar por treinamento na fabrica da Yamasa.

Yamazaki quando ele decidiu transferir a fabrica para a cidade,
decisao que se mostrou muito acertada, pois 0 municipio sem-
pre foi uma base de sucesso para 0 nosso trabalho. E se hoje

temos maquinas com a marca Yamasa em 25 paises, muito se
deve ao trabalho competente de tantos trabalhadores rinopo-
lenses que foram nossos colaboradores ao longo dos 54 anos
de nossa histéria. E justo retribuir de alguma forma; e investir
no esporte é auxiliar a comunidade a ter mais sadde e mais
diversao”, conclui o presidente da empresa.ll

Recinto de Rinopolis
ganhou apoio da Yamasa

0 Recinto Poliesportivo de Rindpolis, cidade-sede
da Yamasa, ganhou novos ares para a Festa Popular
que 0 municipio realizou entre os dias 14 e 17 de
fevereiro. A marca da fabrica brilhou no Recinto que
abrigou shows sertanejos e competicdes de rodeio,
numa grande confraternizacdo que animou a cidade.

O profissional de manutencao William Francisco da Silva (a
esquerda, na foto acima) esteve em treinamento na fabrica da
Yamasa em fevereiro. Ele trabalha na Granja Santa Marta, em
[tanhandu, no Sul de Minas Gerais, e esteve em Rindpoalis (SP),
onde fica a sede da Yamasa, aprimorando-se na manutengéo
preventiva e corretiva de uma maquina de grande porte, com
capacidade para classificar 300 caixas por hora.

William disse que é sempre bom estar na fabrica da
Yamasa, local que ele visita pela segunda vez. Na primeira,
guando trabalhava em outra granja, pdde aprender o funcio-
namento de uma maquina de pequeno porte. Em fevereiro,
William recebeu instrugdes e aprendeu sobre novas tecnolo-
gias. “A maquina € muito boa e agora tem varias inovagoes;
pude entender mais profundamente seus detalhes e suas va-
rias etapas no trabalho da classificagdo. Com o que aprendi
pude estabelecer normas para todo o pessoal que trabalha
com a maquina Yamasa na Santa Marta”, analisa.

Segundo William, o equipamento esta funcionando muito
bem na granja; esta “tinindo”, como se diz popularmente em
Minas. “Hoje eu trabalho com a classificadora com muita
seguranca, sabendo cem por cento 0 que estou fazendo”,
garante o técnico, que faz questdo de agradecer a equipe
que o atendeu na fabrica da Yamasa. “Todo mundo é muito
atencioso e ensina muito bem”, elogiou, agradecendo a pos-
sibilidade de novos conhecimentos.

0 Sul de Minas é uma regiao que concentra importan-
tes granjas e tem alto percentual de producao de ovos, por
iSS0, 0 investimento em equipamentos e em especializagao
é muito importante para as granjas se destacarem em qua-
lidade no mercado.



Eventos contam com o

apolo e a participacao
da Yamasa em 2019

Agenda intensa do setor avicola

este ano tera parceria da

equipe da empresa em diversos

polos avicolas do pais.

agenda de eventos avicolas do

pais estd especialmente movimen-

ada este ano. De margo a setem-
bro, a Yamasa participa de, pelo menos
cinco eventos do setor, patrocinando ou
participando com sua equipe nos espa-
cos de negdcios. Em marco, entre os dias
26 e 28, em Ribeirao Preto (SP), a Yamasa
compde o time de patrocinadores do tra-
dicional Congresso da APA, este ano ain-
da maior e com expectativa de bater novo
recorde de participantes. A empresa terd
sua marca entre as mais importantes em-
presas do setor. No evento, também vai
distribuir entre os congressistas seu mais
recente lancamento, o folder institucio-
nal que traca a linha do tempo da histéria
de evolugio da Yamasa (veja matéria nas
paginas 2 e 3).

Em junho, nos dias 5 e 6, é a vez da
equipe Yamasa aterrisar no Espirito San-
to, onde participa da 5 Favesu, a Feira
de Avicultura e Suinocultura Capixaba.
O evento, realizado pela Associacdo dos
Avicultores do Estado do Espirito Santo,
¢ dirigido aos produtores de ovos e con-
ta com uma feira de negdcios na qual a
Yamasa participa com um estande. A 5*
Favesu acontece em Venda Nova do Imi-
grante, na serra capixaba.

O més de julho é sempre reservado
aquele encontro tradicional na Festa do
Ovo de Bastos. E este ano, os avicultores
bastenses comemoram 60 anos do mais
antigo e tradicional evento da postura
brasileira. A Yamasa estard presente com

YAMASA EM EVENTOS: Congresso da APA (no alto), Festa do Ovo, Favesu, SIAVS e Simpdsio
de Postura Comercial: a forca da marca da empresa em parceria com a cadeia avicola

um estande ainda maior, comemoran-
do seus 54 anos ao lado dos parceiros
do Oeste Paulista e de todo o pais. O
evento ainda nio tem data oficial con-
firmada, mas deve acontecer entre 0s
dias 18 e 21 de julho.

Entre 27 e 29 de agosto, a Yamasa
comparece a0 maior evento da avicultu-
ra brasileira, o SIAVS, Salio Internacio-
nal de Avicultura e Suinocultura. A edi-
¢a0 2019, realizada no Anhembi Parque,
em S3o Paulo (SP), conta, pelo quarto
ano consecutivo, com a participagio da
empresa que atenderd clientes brasilei-
ros e da América Latina apresentando
seus mais recentes lancamentos.

Em setembro, entre 11 e 13, 2 Yama-
sa patrocina, pela primeira vez, o Sim-
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100% dos impressos em papel fabricado no
Brasil provém de arvores de reflorestamento

posio de Atualizacio em Postura Comercial,
outro tradicional evento da agenda avicola. O
simpdsio € promovido pela Unesp de Jaboti-
cabal (SP) e retine avicultores e técnicos em
concorrido encontro para debater temas do
setor.

‘A Yamasa incrementa seu investimento
em eventos, ano apds ano, pela sua parceria
com a avicultura, visando também fortalecer
o setor e dar maior visibilidade aos eventos
promovidos”, explica Nelson Yamasaki Ju-
nior, diretor comercial da empresa. Segun-
do ele, “além de serem eventos importantes,
a Yamasa - que segue focada na expansio
comercial - busca nio somente a sua evo-
lucio como também do setor avicola, acio
que pode trazer frutos para toda a cadeia,
inclusive para nossos parceiros e clientes.” ll
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